


VUELVE EL MERCADO GASTRONOMICO
En 2025, el Mercado gastronómico de Santa Clara del Mercado Central transformó el

centro de Castellón en un punto de encuentro para los amantes de la gastronomía. Esta cita, 

organizada por A Ciencia Cierta, reunió e a chefs de prestigio, incluyendo estrellas Michelin,

junto a una variada oferta de alta cocina, zona Urban Food, restaurantes y degustaciones.

Los   asistentes   pudieron   disfrutar   de la más avanzada gastronomía castellonense   catas,   showcookings,   

y   demostraciones   en   vivo, descubriendo  la  riqueza  gastronómica  local  en  un  ambiente  vibrante  y  

festivo.  Un  espacio donde la tradición y la innovación culinaria se dan la mano en el corazón de la ciudad.

Para 2026 el mercado se traslada a la plaza Pont i Gol,. Un espacio más amplio que nos permite crecer en 

oferta, con 15 restaurantes ofreciendo más de 70 platos, incluyendo alta gastronomía.

Por primera vez en la historia, dos restaurantes con Estrella Michelin participan en un mercado  de 

Magdalena, ofreciendo sus productos al publico y llevando sus creaciones a la calle, para todos los públicos. 

Un hito gastronómico que se complementa con una intensa agenda de actividades.



PLAZA PONT I GOL
La plaza Pont i Gol, en colaboración con la Gaiata 9, permite incrementar la participación 

de restaurantes de 9 a 15, a lo que añadimos una caseta de carajillos 100% Castellón y una 

caste de coctelería.

La zona principal de entrada, por Calle Gobernador, contará con un arco de entrada 

publicitario, a lo que se unirá el escenario principal, donde se realizarán diferentes 

eventos musicales y gastronómicos.



36 EVENTOS MUSICALES Y 
GASTRONOMICOS
La programación del Mercado Gastronómico 2026 incluye 36 eventos entre 
actuaciones musicales, catas y show cookings.

Esto significa que el escenario se convertirá en un punto de atención continuo para el 
publico presente.

El horario del mercado también se incrementa en su cierre nocturno, especialmente 
los días festivos, lo que nos permitirá crecer en visitantes.

Sin duda uno de los puntos más atractivos de las fiestas de Castellón para la 
Magdalena 2026, que centrará las visitas tanto del publico local como de los 
visitantes a nuestras fiestas.

PROGRAMACION CONCIERTOS, ACTIVIDADES 
CATAS Y SHOW COOKINGS 

SABADO 7 

13H THE MASH 
19H SIMAGO LEMON. ROCK &ROLL DE SOCA 
23H GRUPO FIVE.  
01-03H DJ  

DOMINGO 8 

13 A 15H MONITORAS INFANTILES. ACTIVIDADES. 
18H SHOW COOKING 
19-22H AMBIENTACIÓN CON DJ 
23H RECAMARA. POP ESPAÑOL DE LOS 80 
01-03H DJ 

LUNES 9 

12.30H SHOW COOKING 
13-15H MONITORAS INFANTILES. ACTIVIDADES 
13.30H RUMBA 13. FLAMENCO POP 
18H CATA DE VINO 
21H ALEJANDRO DIAZ. RUMBA POP 

MARTES 10 
13H SHOW COOKING 
18H SHOW COOKING 
21H LEON GOFFE. BRITISH POP 

MIERCOLES 11 
13H SHOW COOKING 
18H SHOW COOKING 
21H AL LIO. FLAMENCO POP 

JUEVES 12 

13H CATA DE CHAMPAGNE 
13H LEON GOFFE 
18H SHOW COOKING 
19H RESILIENTES. POP BAND 
21-02 DJ  

VIERNES 13 

12H PROGRAMA DE ONDA CERO EN DIRECTO 
20H AMBIENTACION MUSICAL CON DJ 
23H AR LATIN ORQUESTA CUBANA 
01-03 DJ SESION. 

SABADO 14 

13H THE MASH 
13 A 15H MONITORAS INFANTILES. ACTIVIDADES 
19H PARADITA FLAMENCA. FLAMENCO POP 
23H EL COLMAO. RUMBAS SEVILLANAS 

DOMINGO 15 
13H SHOW COOKING 
13 A 15H MONITORAS INFANTILES. ACTIVIDADES 
19H ENTREGA DE PREMIOS. MEJOR PLATO, PLATO MAS VENDIDO, PLATO MAS FOTOGRAFIADO 

 



2026 será el  segundo año de nuestro mercado gastronómico de Magdalena 

organizado por A Ciencia  Cierta.

La puesta en marcha de este  evento gastronómico  supone un gran escaparate  

publicitar io,  tanto a  nivel  de numero de vis itantes o impacto en redes sociales,  

como a la  hora de promocionar  la  gastronomía  de la provincia  entre los turistas  

que acuden a  disfrutar  de la  semana de f iestas  de La  Magdalena,  en una edic ión  

donde superaremos los 30.000 vis itantes.

Para poder disfrutar  de un espacio  de esta cal idad,  ofrecemos  la  posibi l idad de 

diferentes  tarifas  de colaboración  publicitaria :

ESPONSOR ORO :  Patrocinador  principal ,  coste 8.000 euros más IVA.

•  75% espacio  en imagen del  recinto compuesta  por:

• Logotipo en los laterales  del  arco de entrada

• Frontal  bajo de escenario

• Mesa de escenario  (DJ  /  Gastronomia)

• 2 banners rol l  up con programación en el  recinto

• 1 banner solo con logo en escenario  durante los eventos gastronómicos

• 6 instalaciones  del  logotipo,  de aproximadamente  40cm de ancho,  en los  

frontales superiores  de las carpas

• Adhesivo con código QR en todas las mesas del  evento

ESPONSOR PLATA :  Patrocinador  secundario,  coste 5.000 euros más IVA . 30% de  

visual ización  en el  espacio  anterior.

Adjuntamos simulaciones .

TARIFAS PUBLICITARIAS 2026



El arco de entrada incorpora pancartas 
publicitarias en las patas laterales, 
que incluirá logotipos de patrocinador 
y la programación de eventos.

En la imagen superior vemos uno de 
los banners que se ubican en el 
recinto, con la programación y con el 
QR que da acceso al dossier donde se 
incluye toda la oferta gastronómica de 
cada una de las casetas, con la 
descripción de los platos, alergenos, y 
precios.

Por ultimo, sobre el escenario 
contamos con dos puntos 
publicitarios. La mesa del DJ decorada 
y el bajo frontal del escenario.



MESA DE ESCENARIO

ADHESIVO EN LAS MESAS DEL RECINTO

LOGOTIPO EN FRONTIS DE CARPAS

PIE DE ARCO DE ENTRADA Y 

BANNER ROLL UP

BANNER ESCENARIO

PATROCINADOR ORO

PARA EVENTOS

GASTRONOMICOS



MERCADO GASTRONOMICO 2025.
PLAZA SANTA CLARA

• 2 Estrellas Michelín | 1 Estrella Verde Michelín 

• 4 Soles Repsol | 5 Soletes Repsol

• + 2 recomendados Repsol

• 22 vinos destacados

• 6 proyectos de producto singular

• 25 demostraciones culinarias

• +400 participantes en las catas gratuitas





IMPACTO
EN MEDIOS



IMPACTO EN MEDIOS
El evento Santa Clara Gastronómica ha tenido cobertura mediática, destacándose
como un referente culinario dentro de las Fiestas de la Magdalena. Medios como
Castellón Plaza, Valencia Plaza y El Español -entre otros- han resaltado la
participación de chefs con estrella Michelin, la variedad de propuestas
gastronómicas y la importancia del evento para la promoción de los productos
locales.

Se ha subrayado el éxito de su formato, que convirtió el centro de Castellón en un
gran restaurante al aire libre, con más de 60 elaboraciones de autor, catas y
showcookings gratuitos. La prensa ha destacado el papel del evento en la
difusión del talento gastronómico de la región y su contribución al dinamismo de las
festividades.
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IMPACTO EN MEDIOS
CLIPPING
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IMPACTO EN MEDIOS
CLIPPING



CAMPAÑAS DE RADIO

100 cuñas en Onda Cero
Castellón 100 cuñas en Onda
Cero Vila Real 100 Cuñas en
Europa FM Castellón Cuatro

programas de 5 minutos

IMPACTO EN MEDIOS
CLIPPING



IMPACTO
EN MEDIOS
PROGRAMAS EN DIRECTO Y

RUEDAS DE PRENSA
Dentro del marco de actividades, Santa
Clara Gastronómica ha tenido presencia
en los medios de comunicación. El
evento fue protagonista de una aparición
especial en el canal autonómico À Punt,
donde se destacó la oferta gastronómica
y el impacto positivo en la ciudad.
Durante la emisión, se mostraron
imágenes del espacio y se entrevistó a
algunos de los chefs participantes,
resaltando la calidad y diversidad de las
propuestas culinarias.

Asimismo, el Ayuntamiento de Castellón
organizó una rueda de prensa desde el
Domo, un espacio emblemático dentro de
las fiestas, en la que se presentaron los
detalles de Santa Clara Gastronómica y
su relevancia en la programación de la
Magdalena 2025. Durante la rueda de
prensa, las autoridades locales pusieron
en valor la importancia del evento para
la promoción de la gastronomía
castellonense y su papel en la
dinamización del centro de la ciudad.

El viernes 28 de marzo, se realizó un
programa en directo en Onda Cero desde
la plaza. Este especial permitió a los
espectadores sumergirse en el ambiente
festivo y descubrir, de primera mano, las
diferentes propuestas culinarias,
entrevistas con los protagonistas y las
reacciones del público asistente.



IMPACTO
EN RRSS



IMPACTO EN RRSS
Con estas acciones y con la cuenta propia de Santa Clara Mercado Gastro se ha
alcanzado la cifra de 6.703 seguidores en Instagram, con una gran tasa de
visualización de 233,8 mil visualizaciones en los últimos 30 días. En Facebook
se han conseguido 16.140 visualizaciones, aumentando un 481% desde 28 días
anteriores.

CONTENIDO

Con los participantes invitados, se estima que se ha alcanzado una
audiencia potencial de al menos 122.162 usuarios.



IMPACTOEN RRSS
PERFILESESPECIALIZADOS

Con su contenido han ayudado a la difusión del evento



Este informe analiza el desempeño
de los medios en relación con su
audiencia y presencia digital, con un
enfoque en el perfil de Instagram. Se
detallan datos clave sobre el público  
objetivo  y  la evolución     del     
engagement     en     la plataforma.

IMPACTO
EN RRSS

Hombres Mujeres

Hombres
39.3%

Mujeres
60.7%

PÚBLICO OBJETIVO

La audiencia principal está
compuesta mayoritariamente por mujeres de
entre 25 y 54 años, residentes en
Castellón. Este grupo demográfico
representa el núcleo de la comunidad,
lo que orienta los contenidos y estrategias
de comunicación hacia sus intereses y
necesidades.

45-54 años 24,9 % Castellón de la Plana 48,3%

35-44 años 22.9% Valencia 3,5%

25-34 años 20,8% Benicàssim 3,5%

55-64 años 16,4% Vila-Real 3,2%

0 5 10 15 20 25 0 10 20 30 40 50

El perfil de Instagram ha experimentado un crecimiento significativo. Comparado con el
31 de enero, la actividad ha aumentado en 5.089 interacciones, lo que
representa un incremento del 1.358,2%. Estos resultados reflejan un mayor alcance y
engagement con la audiencia.



Durante el período analizado, el perfil
de Instagram ha registrado
233.762 reproducciones, de las cuales
un 11,5% provienen de anuncios. La
distribución de la audiencia muestra
que el 51,7% de las visualizaciones
corresponden a seguidores, mientras
que el 48,3% provienen de no
seguidores, reflejando un equilibrio entre
la comunidad existente y el alcance a
nuevas audiencias.

En términos de alcance, se han
alcanzado
38.366 cuentas, lo que supone
un crecimiento del +1.257,1% con
respecto al mes anterior.

REPRODUCCIONES

Seguidores No seguidores

Seguidores

No seguidores 48.3%

51.7%

TIPO DE CONTENIDO

INTERACCIONES

Seguidores No seguidores

No seguidores
28%

Seguidores
72%

TIPO DE CONTENIDO

En cuanto a la interacción, se han registrado
1.482 interacciones, con un 4,2% atribuido a
anuncios. De estas interacciones, el 72%
provienen de seguidores y el 28% de no
seguidores, con un total de 804 cuentas que
han interactuado con el contenido.

Respecto al rendimiento por tipo de
contenido, las publicaciones han sido las
más destacadas (36,6%), seguidas por los
reels (34,5%), mientras que las historias
representan el 28,8% del engagement total.

IMPACTO
EN RRSS



Dos publicaciones a destacar:

La publicación del programa de catas registró 41.834 visualizaciones, con un
15,6% de seguidores y 84,4% de no seguidores. L a mayoría de las visualizaciones
provinieron de la sección de Inicio (22.872) y "Otros" (17.864). Hubo 46 actividades
en el perfil.

El video en formato reel de Carla Centelles y Adrián Merenciano se creó
para promocionar la compra de producto en el Mercat Central y obtuvo 7.359
reproducciones, con un 33,4% de seguidores y 66,6% de no seguidores. Se
alcanzaron 4.551 cuentas, con un tiempo total de reproducción de 13h 34min 7s y
un tiempo medio de 9 segundos.

POST PROGRAMA DE CATAS REEL MERCAT CENTRAL

Seguidores No seguidores

Seguidores Seguidores No seguidores

15.6%

Seguidores

33.4%

No seguidores

66.6%

No seguidores

84.4%



En un recorrido lleno de tradición,
cercanía y sabor, el chef Adrián
Merenciano nos invitaba a acompañarlo
en una experiencia única por los pasillos
del Mercado Central. En su visita,
Merenciano no solo selecciona con
criterio y pasión los ingredientes más
frescos, sino que comparte con nosotros
el proceso detrás de cada elección,
demostrando cómo el contacto directo
con los productores y comerciantes
influye en la autenticidad de su cocina.

Cada parada en los puestos del mercado
refleja una decisión consciente, guiada
por la calidad del producto y el respeto
por la materia prima local. Con su
característico entusiasmo, el resultado
de este paseo gastronómico fue
un showcooking en el que elaboró un
arroz de langostino, huevas de
sepia y alcachofas, una receta que
combina el sabor del mar con la
frescura de la huerta, y que rinde
homenaje a la riqueza del mercado. Un
plato que no solo deleita por su
sabor, sino que cuenta la historia de
nuestra cultura. Este arroz fue el último
showcooking del Espacio
Gastronómico que se dió a degustar a
más de 40 personas junto con el arroz de
acelgas, también compradas en el Mercat
Central.

ADRIÁN MERENCIANO: DEL MERCADO CENTRAL A LA 
COCINA EN VIVO CON UN ARROZ DE AUTOR



Las mejores cocinas de Castelló se trasladan a Santa Clara Espacio Gastronómico.

El nuevoespaciogastronómicode laMagdalenaestará en SantaClaracon

másde60 propuestassingularesbasadasen producto delMercat Central

SantaClara yelMercat seconvierten en un gran restaurante con nueve

cocinasdurante lasfiestasde laMagdalena

La propuesta cultural y de ocio es fruto de un convenio del Ayuntamiento de Castelló para potenciar el Mercado

Central y sus productos a través del talento culinario local y provinc ial

Estrellas Michelín, los mejores chefs y productores de Castelló presentarán sus elaboraciones en el selecto programa

de catas coordinado por la periodista gastronómica Carla Centelles

La plaza Santa Clara y el Mercat Central se convierten en el epicentro de la gastronomía local y provincial con la

nueva inic iativa "Santa Clara Espacio Gastronómico" durante las Fiestas de la Magdalena, del 22 al 30 de marzo. Los

nueve restaurantes que trasladan su cocina a la plaza conforman una carta de más de 60 propuestas de autor que

elaborarán en directo para comer y cenar. Con ello, el Ayuntamiento de Castelló facilita un espacio de ocio que

potencia el Mercat Central y que promueve los productos de origen Castelló y el talento culinario también mediante

un programa de catas y showcookings gratuitos conducidos por la periodista gastronómica Carla Centelles (La Vall

d’Alba).

El nuevo concepto gastronómico forma una carta de propuestas singulares cocinadas por nueve restaurantes que

representan la evoluc ión de la oferta de los últimos 30 años, adaptándose a los cambios en los gustos y demandas

actuales. Santa Clara Espacio Gastronómico reúne las propuestas que potencian el sabor de nuestra cultura como la

ensaladilla vinarossenca de Marc Martorell de Nadiu (Vinaròs), el donut de carrillera de Carlos Miralles de Lo Sarao

(Canet Lo Roig), el Sen Soví de Cati Chiva de La Carrasca (Culla) los arroces de Adrián Merenciano con Crea

Gastronomía, las croquetas de Iñaki Tobar de Vicio Croquetas (Castelló) y las tartas de queso de Keik Cheesecake;

también las mejores para los paladares viajeros como la gringa al pastor de Los Chamacos (Castelló), erizos de mar

y las ostras de Maya (Benicàssim), las hambuguesas de J ulieta Street Food (Castelló) y las tablas toscanas de Santa

Rita (Benicàssim).

El nuevo concepto busca no solo promover la riqueza culinaria de la región, sino también convertirse en la nueva

referencia de las Fiestas de la Magdalena, con el objetivo de satisfacer la demanda de los castellonenses y los

visitantes más exigentes. Para ello, se ha creado una programación de catas y cocina en directo, que lo consolida

como la gran apuesta gastronómica de la Magdalena 2025, reuniendo talento, producto y creatividad:

En cuanto a degustaciones de producto, sobrasada y elaborados artesanos con trufa de Rossamelia (Forcall), mieles

de los Parques Naturales de Castellón de la mano de Mos de Bresca; el Aceite de Oliva Virgen Extra del Maestrat será

el centro de una cata dirigida por Finca Varona La Vella (Sant Mateu), los vinos de paisaje de la Sierra de Espadán y de

l’Alcalatén con bodegas como Dominio de Rodeno, Celler la Ibola, Barón d’Alba y Flors. En lo culinario, restaltan los

showcookings de la invención de Carlos Miralles, de Mar Blava (Benicarló) y Lo Sarao (Canet Lo Roig) que presentará

el carxonut (tapa ganadora del concurso de este año de Carxofa DOP Benicarló); con Andrés Salas, de Los Chamacos

(Castellón), descubriremos el mejor taco de España 2023; Cati Chiva, de La Carrasca (Culla), trasladará a los

asistentes a los orígenes del recetario valenc iano con su interpretación del Sent Soví, mientras que Luis Arrufat, de

Fandango, cocinará el producto fresco del Mercat Central. Entre las propuestas más esperadas, el chef Miguel

Barrera, de Cal Paradís, Estrella Michelin y Estrella verde Michelín de la Vall d’Alba, mostrará su maestría con el

producto local; J orge Lengua, de Llavor (Oropesa), sorprenderá con una propuesta de casquería fina basada en la

combinación de mar y montaña, Marc Martorell, de Nadiu (Vinaròs), trabajará un maridaje exc lusivo para ensalzar el

llangostí de Vinaròs y presentar el nuevo destilado. El queso de la provinc ia tendrá su protagonismo en una sesión a

cargo de Alejandra Herrador y Emanuel Carlucci, de Atalaya (Alcossebre), una Estrella Michelín y dos Soles Repsol.

Además, J uan Carlos Navarro, experto cervecero y Brand Manager de Cervezas 1906, dirigirá una cata especializada

para los amantes de la cerveza premium.

Santa Clara Espacio Gastronómico y el Mercat Central se convertirán en el referente culinario de la Magdalena,

ofrec iendo una oportunidad única para descubrir la riqueza gastronómica de Castelló en un ambiente inmejorable

que enarbole la calidad, la diversión y la identidad culinaria de Castelló, marcando un antes y un después en la oferta

gastronómica de la Magdalena. ¡No te lo pierdas!

NOTA DE PRENSA





A Ciencia Cierta SL

Vera, 13-4º

12001 Castellón

Tel: 964.72.24.24

info@acceventos.es

www.acceventos.es
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